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  آباد  در شهر خرميابي بهينه آنها  بازارهاي روز و مكانسنجش توزيع فضايي 
  سيستم اطلاعات جغرافيايي با استفاده از

  
  4ديدجحشمتي ، مهدي   3هدايت االله درويشي،  2سيد دانا عليزاده،   1زادهعلويدكتر سيد امير محمد 

  
  

 چكيده
شـهرها بـا هـر نقـش و     . تأمين دسترسي راحت و مناسب شهروندان به انواع خدمات شهري از اهداف مهم برنامه ريزي شهري است

هاي تجاري و بازرگاني قرار گيرند، چرا كه حيات اجتماعي انسانها و رفع نيازهايشـان،   اي كه داشته باشند، نميتوانند دور از فعاليت وظيفه
هاي گذشته نيز وجـود   هاي تجاري هستند كه از زمان بارزي از اين فعاليت ةبازارهاي روز، نمون. كند هايي را ايجاب مي يتوجود چنين فعال

شهر خرم آباد از جمله شهرهايي است كه به دليل ساختار و بافت قديمي خود، فاقد بازارهاي روزي است كه بـه صـورت علمـي    . داشتند
سعة پايدار اقتصادي، ارتقاء كيفيت خدمات رساني بـه  حصول تو: يابي بازارهاي روز در اين پژوهش هدف از مكان. گزيني شده باشند مكان

ارزش نسـبي زمـين،   : انـد از  معيارهاي مورد استفاده در اين پژوهش عبات. است... شهروندان، ايجاد فرصت هاي اشتغال، كسب درآمد و
 رسـتري معيارهـاي فـوق،    هاي وكتوري و پس از تهيه لايه. مساحت، دسترسي، مركزيت، تراكم جمعيت، شكل زمين، پتانسيل پاركينگ

 تحقيق بـه  اين در كه شده، مشخص يابي بازارهاي روز مكان در مؤثر عوامل عنوان به ها لايه اين از يك هر اهميت يا نسبت تاثير ميزان

. ده اسـت ش  استفاده   Arc GISهاي مكاني در نرم افزار  تحليل از اطلاعاتي لايه هاي استاندارد وزنهاي و اهميت نسبت تعيين  منظور
لايه هاي مـورد اسـتفاده بـراي     استاندارد هاي وزن  GISدر نهايت با استفاده از و شده اطلاعاتي استفاده لايه هاي بندي اولويت پس از
 آنهـا  اهميـت  براساس ميزان اطلاعاتي هاي لايه دار وزن همپوشاني به نسبت استاندارد، هاي وزن تعيين از پس. استخراج شد يابي مكان

نتـايج نشـان   . يابي بازارهاي روز، به دست آمـد  در آخر نقشة نهايي مكان و شده تلفيق وزنشان براساس اطلاعاتي هاي لايه و شد اقدام
آباد توزيـع   يابي شده، بازارهاي روز موجود در شهر خرم با توجه به نقشة كاربريهاي موجود، بازارهاي موجود و بازارهاي مكان دهد كه مي

  .يابي اين بازارها توجه نشده است ته و به استانداردها و پارامترهاي لازم براي مكانفضايي مناسبي نداش
  مكان يابي، بازارهاي روز، توزيع فضايي، سيستم اطلاعات جغرافيايي، خرم آباد: كليد واژگان
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  alizadeh@gmail.com                                                                                     دانشجوي دكتري جغرافيا و برنامه ريزي شهري، دانشگاه خوارزمي، تهران، ايران -2
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
  مقدمه 

روية جمعيـت، توسـعة شهرنشـيني، ظهـور      رشد بي
جديد، تغييرات حاصل شده در عادات و هاي  تكنولوژي

الگوي مصرف از يـك سـو و محـدوديت در اسـتفاده از     
منابع طبيعي از سوي ديگر علاوه بـر بـه وجـود آمـدن     
ــدگي انســان،   ــواع مشــكلات پيچيــده در كيفيــت زن ان

هاي اجتماعي، اقتصـادي   موجبات بروز انواع ناسازگاري
ت و نهايتــاً زيســت محيطــي را بــه دنبــال داشــته اس ــ

)John,1980:34-40 .(  در اين ميان يكي از مشـكلات
هـا   يابي مناسب كاربري عمدة جوامع شهري، عدم مكان

و خدمات شهري در جهت ارائـة خـدمات مطلـوب بـه     
هاي زيـاد   امروزه به دليل صرف هزينه. شهروندان است

خصـوص   براي احداث و ايجاد مراكز خدماتي جديد بـه 
ان مناسب مراكز فوق به سازي محل آنها، تعيين مك آزاد

نحوي كه همـه شـهروندان از خـدمات آن بتواننـد بـه      
مند شوند، بسـيار مهـم و ضـروري     صورت مناسب بهره

  ).Graeme,1996,260-280(است 
ريزان كشورهاي مختلف به اين مطلـب پـي    برنامه  
يابي خـدمات و تسـهيلات شـهري، در     اند كه مكان برده

شورها، نقـش مهمـي   بهبود توسعة نواحي شهري اين ك
كنـد و بـه ايـن امـر اذعـان دارنـد كـه بهبـود          ايفا  مي

دسترسي جوامع شهري به اين خدمات، ابزاري مهم در 
رود و  اي به شمار مـي  شتاب بخشيدن به توسعة منطقه

يابي خدمات، علاوه  اند كه مكان  اين نكته را نيز پذيرفته
و  2رداري، بهره ب1ها، در كارائي بر تأثيرگذاري در هزينه

ــت   ــر كيفي ــز ب ــت    3ني ــؤثر اس ــا م  ,Siddiqui(آنه

بنابراين دسترسي آسـان، سـريع و   ). 1996:515-520
هاي شهرهاي  مطلوب به بازارهاي روز، مهمترين دغدغه

يابي مناسـب ايـن بازارهـا     مكان. دهد كشور را شكل مي
ريـزان و مـديران    ترين وظـايف برنامـه   تواند  اساسي مي

                                                      
1 - Efficiency 
2 - Utilization 
3 - Quality 

هــاي شــهروندان و  يازمنــديشــهري بــه منظــور رفــع ن
  .سازي ساختار شهري باشد مناسب

پژوهش اخير بر آن است كه اصول و چارچوب هاي 
يابي بازارهاي روز ميـوه و تـره بـار را در     حاكم بر مكان

شهر خرم آباد در راستاي اهداف ذيـل مـورد بررسـي و    
  :تجزيه و تحليل قراردهد

و تره بار  ارزيابي نحوة توزيع فعلي بازارهاي روز ميوه –
  در سطح شهر... و
 درون شهري سفرهاي كاهش –

 هزينة شهروندان و وقت در جويي صرفه –

  
  تحقيق چارچوب نظري

–اســتقرار هــر عنصــر شــهري در موقعيــت فضــائي

كالبدي خاصي از سطح شهر، تابع اصول، قواعد و ساز و 
كار خاصي است كه در صورت رعايت شدن به موفقيت 

در همان مكان مشـخص   و كارايي عملكردي آن عنصر
خواهد انجاميد و در غير اينصورت چـه بسـا مشـكلاتي    

استقرار بسياري ). Mendelsohn,1996:70(بروز كند 
بيشـتر تـابع سـاز و    ) عمدتاً انتفـاعي (از عناصر شهري 

اما عناصر شـهري  . كارهاي اقتصادي و رقابت آزاد است
از توان يكسره به س انتفاعي را نمي عمومي و معمولً غير

و كارهاي اقتصاد بازار واگذار كرد، بلكه لازم است براي 
هـاي   ها و سياست هاي بازار به تصميم جبران ناكارآمدي

  . مبتني بر منافع عمومي تمسك جست
هـاي   در كشور ايران رشد شـتابان شـهري در دهـه   

اي صورت گرفته كه متناسب با آن فضـاي   اخير به گونه
هرها تجهيـز نشـده   شهري و زيرساختهاي مورد نياز ش ـ

ترين اثري كه رشد شـتابان شـهرها درپـي     عمده. است
طـور   داشته، نابساماني نظام توزيع خدمات است كه بـه 

به ايـن  . خورد كلي در تمام شهرهاي ايران به چشم مي
گيرنـدگان   ريـزان و تصـميم   منظور وظيفة اصلي برنامـه 

متناسـب  ... شهري، تعيين مكان بهينة مراكز خدماتي و
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اي اسـت كـه تمـام سـاكنان شـهري       هر و به گونـه با ش
ــه ــند   بـ ــته باشـ ــا دسترســـي داشـ ــه آنهـ راحتـــي بـ

)Hansen,2003 :12-20 .(   در ايــن زمينــه اصــول

يابي مطلوب مراكـز خـدماتي    اي در مكان مديرتي عمده
  .ارائه شده است 1مؤثر خواهد بود كه در شكل شماره 

  

 
  

  در شهرها... يابي خدماتي و اصول مديريتي حاكم بر مكان:  1شكل 
 

دهنـده   در اين چارچوب، شهر به عنوان بستر شـكل 
هــايي برخــوردار  هــاي ارائــة خــدمات، از ويژگــي مكــان

يـابي   تواند تأثيرات عميقـي را در مكـان   باشد كه مي مي
  ).2شمارة شكل (خدمات شهري به جاي بگذارد 

  

 
  

  يابي ثر بر مكانؤهاي م مهمترين ويژگي:  2شكل 
 

اصل 
هماهنگي

اصل اطلاع 
رساني موثر

اصل حمايت 
از حقوق بهره 

برداران و 
مراجعان اصل نظارت 

عمومي

)مساحت فيزيكي و كالبدي شهر( اندازه شهر 

ميزان فشردگي و تراكم بافت شهري

فرم و ساختار كالبدي شهر و شبكه معابر آن

جنسي جمعيت شهر-ساختار سني
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
در همين راستا يكي از خدماتي كه تأثيرات زيـادي  

ــاعي  ــدي، اجتم ــف كالب ــاد مختل -را در شــهرها در ابع
... بار و ميوه، ترهگذارد، بازارهاي روز  اقتصادي به جا مي

تهية مايحتاج روزانه در . يابي آنها است و چگونگي مكان
هـاي   اسرع وقت و بـا قيمـت مناسـب، يكـي از دغدغـه     

ريـزي   از آنجـايي كـه برنامـه   . خانوارهاي شـهري اسـت  
ــه  ــدرن، برنام ــهري م ــه    ش ــردم اســت و ن ــا م ــزي ب ري

ريزي براي مردم، پاسخگويي به نياز فوق، دغدغة  برنامه
اي كه تاكنون از طرف  مقوله. ريزان نيز خواهد بود برنامه

گيرندگان شـهري مـورد توجـه واقـع      مديران و تصميم
ضرورت توجه به . نشده، يا لااقل به اجرا در نيامده است

تر خواهد شد كه بـرآوردن   رنگ اين مبحث آن هنگام پر
آنچه در . اين نياز به عهدة مديريت شهري گذارده شود

تاج عمومي شهروندان بسـيار اهميـت   كنار تأمين مايح
دارد، بحث در نظر گرفتن مكان عرضة ارزاق اسـت كـه   

هـاي   علاوه بر پاسخ به نيـاز مـردم در فعاليـت كـاربري    
: 1382صــالحي فــرد ، (ديگــر ايجــاد ممانعــت ننمايــد 

787.(  
رسد ايجاد بازار روز بـيش از آن   بنابراين به نظر مي

كه به ساختمان و فضاي استقرار متكي باشـد، نيازمنـد   
ــتوانه ــت    پش ــاز و خواس ــدة ني ــه در بردارن ــت ك اي اس

ــر   ــوده و از طــرف ديگ شــهروندان ب

مطالعاتي را در خود داشته باشد كـه در آن بـه عنـوان    
كامـل   يك برنامه، مسائل مربوطه را بـه طـور جـامع و   

تحليل كرده و مشتمل بـر ابعـاد اقتصـادي، اجتمـاعي،     
. كالبدي، سازماني و سيستمي شهر و شـهروندان باشـد  

در اين صورت علاوه بر آن كه نقـاط احـداث بـازار روز    
مي تواند پايدار باشد، وجود الگـو يـا الگوهـاي مناسـب     

هـاي   براي فضاي استقرار كـه در آن نيازهـا و خواسـت   
ندگان و نيز اصول مـديريت و منـافع   خريداران و فروش

سازمان در نظر گرفته شده باشـد، برعملكـرد بـازار روز    
توان با انجام  علاوه بر آن مي. تأثير مثبت خواهد داشت

دليل بازار روز در نـواحي   يابي، از احداث بي چنين مكان
ــه نمــي   ــرد ك ــودداري ك ــهر خ ــاطقي از ش ــد  و من توان

ين صورت ضـمن آن  در ا. پاسخگوي ارائه خدمات باشد
هاي مالي جلوگيري خواهـد   كه از اتلاف بيهودة سرمايه

هـاي   شد، ديدگاه منفـي نسـبت بـه اقـدامات سـازمان     
بر اثر اعمال نسنجيده نيز به ) ها مثل شهرداري(شهري 

در اين رابطه ). 68: 1382ابراهيمي،(وجود نخواهد آمد 
 يـابي ايـن بازارهـا در    بايد به دو ويژگي مـؤثر در مكـان  

  ).3شكل شمارة (مرحله آغازين توجه شود 

  
 
 
 
 
 
 

  
   

  يابي بازارهاي روز دو مرحله اساسي و اوليه در مكان:  3شكل 
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يابي مراكـز تعبيـه    مكان، اهميت پيش گفتهمطالب 
كنندة نيازهاي روزمره را يـادآور شـده و ضـرورت ايـن     

رساند كه اگر مكان استقرار بازارهـاي روز   موضوع را مي
هـاي   ميوه و تره بار و مواد لبني و پروتئيني، يكي از راه

پاسخگويي به نيازهاي شهروندان جهـت مايحتاجشـان   
ول علمـي  است، بايستي به صورتي درست و بر پاية اص

گزيني شوند تا لااقل مشكلي بـر مشـكلات شـهر     مكان

روش مكانيـابي ايـن بازارهـا مبتنـي بـر      . اضافه نكننـد 
تحليل هـاي مكـاني، اجتمـاعي، اقتصـادي و فرهنگـي      

به عبارت ديگر بايد بر مبناي يك تحليل دقيق و . است
هاي مطـرح در   ها و مدل همه جانبه و بر مبناي ديدگاه

طريق طي كردن مراحل زيـر اقـدام بـه    اين زمينه ، از 
  ).4شكل شمارة (يابي كرد  مكان

  
 

 
 

  
 يابي بازارهاي روز مراحل كلي و عمومي  مكان:  4شكل 

 
 

  
كالبـدي  –استقرار بازارهاي روز در موقعيت فضـايي 

خاصي از سـطح شـهر، تـابع در نظـر گـرفتن اصـول و       
هاي خاصـي اسـت كـه در صـورت رعايـت آن       شاخص

اصول، موفقيـت و كـارايي عملكـردي بازارهـاي روز در     
همان مكان مشخص بيشتر خواهـد بـود و درغيـر ايـن     

مهمتــرين . كنــد صــورت مشــكلات بســياري بــروز مــي
توان  را مييابي بازارهاي روز  هاي مؤثر در مكان شاخص

 .نشان داد 5مطابق شكل شمارة 

 

 
 
 

جمع آوري اطلاعات

تحليل اطلاعات براي شناسائي وضع موجود

تعيين تاثيرات احتمالي عوامل جديد يا اصلاح 
عوامل تاثيرگذار فعلي

ارائه راهبردهاي اجرائي براي شناخت بهترين 
فضا

ارائه بهترين مكان بر اساس شاخص ها و 
معيارهاي مكان يابي
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  يابي بازارهاي روز  ثر در مكانؤهاي م مهمترين شاخص:  5شكل 
 
 
 

هــاي شــهري در رديــف  هــاي روز در كــاربري بــازار
در نظر كاربري خدمات عمومي و بعضاً كاربري تجاري، 

هـاي شـهري    ريـزي  از اين رو در برنامـه . شود گرفته مي
بـار بـا نگـاه تجـاري      بايستي به بازارهاي روز ميوه و تره

ها و ضوابط كـاربري تجـاري را بـراي     نگريست و سرانه
هـاي   به اين منظور علاوه بـر شـاخص  . آنها اعمال نمود
يابي، يك سري معيارهـاي مكانيـابي نيـز     مؤثر در مكان

بر اين اساس ). 54: 1387صالحي فرد، (باشند  يموثر م
بـار را   يـابي بازارهـاي روز ميـوه و تـره     معيارهاي مكـان 

  ) :6شكل شمارة ( توان به دو دسته تقسيم كرد  مي

هـاي   شود بـه ويژگـي   معيارها؛ مربوط مي-مكان) 1
كالبدي و فيزيكي زمين كـه شـامل معيارهـايي نظيـر     

كاربري   شيب، دسترسي،  ابعاد،اندازه و  قيمت،   مالكيت،
  .شود مي... و

شود كه  معيارها؛ شامل پارامترهايي مي-موقعيت) 2
: نظيـر   شـود،  هـا تعريـف مـي    در ارتباط با ساير كاربري

  .... سازگاري و  نزديكي، همجواري،
 

   

دسترسي

فاصله

همجواري

آسايش و رفاه برآورد هزينه

نظام سلسله 
مراتب عملكرد

جمعيت

صل زيادگيا معماري و 
طراحي

ايمني و امنيت

جامعيت

عناصر سازمان 
فضائي

محيط فيزيكي 
مناسب

عوامل و موانع 
طول مسير

هماهنگي  
سازمان ها

روانشناسي 
اجتماعي
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  بازارهاي روزيابي  مهمترين معيارهاي مكان:  6شكل      
  

  
ها و الگوهاي متنـوعي اسـتفاده    ها، تئوري هاي مختلف شهري، از مدل يابي كاربري ريزي و مكان براي برنامهامروزه 

  .نشان داد 7توان مهمترين آنها را مطابق شكل  مي.شود مي
 

 
  يابي بازارهاي روز ها و الگوهاي مكان ها، تئوري مهمترين مدل:  7شكل 
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در عصر حاضر بر عموم متخصصان و مديران شهري 
مشخص گرديده است كه مديريت و ادارة امور مختلـف  

ــر  ــا ابزارهــاي ســنتي غي ممكــن مــي باشــد   شــهرها ب
هـاي اطلاعـات    در اين بين سيستم). 4: 1383عزيزي،(

هـا، تعيـين    جغرافيايي تكنيكي كمي در تصميم گيـري 
تواننـد در مطالعـات    يابي اسـت كـه مـي    ا و مكانرونده

ريـزي بـه    مربوط به مكان و در سطوح مختلـف برنامـه  
رويكرد به ). 50-35: 1381اسماعيلي،(كارگرفته شوند 

ــه   سيســتم هــاي اطلاعــات جغرافيــايي امــروزه از جمل
هـا و نيـز    گـذاري  ها براي ارتقاي سياست كاراترين شيوه
هاي شـهري بـه شـمار     حريزي و اجراي طر بهبود برنامه

رود، بنـابراين برخـورداري از يـك شـبكة اطلاعـات       مي
جغرافيايي پيشـرفته و كامـل، بهتـرين زمينـه را بـراي      

  .آورد يابي بازارهاي روز فراهم مي ريزي و مكان برنامه
ــر مــي  ــژوهش اخي ــة پيشــينة پ ــه  در زمين ــوان ب ت

  :تحقيقات زير اشاره كرد
ارشد  مه كارشناسينا در پايان) 1384(خواجه ارزاني 

يـابي   دانشگاه تربيت مدرس تحت عنوان تحليـل مكـان  
اصـفهان بـا    8بهينة ميـادين ميـوه و تـره بـار منطقـة      

هـاي مختلـف مكـان يـابي و سيسـتم       استفاده از مـدل 
يــابي بازارهــاي روز در  اطلاعــات جغرافيــايي بــه مكــان

  .شهر اصفهان پرداخته است 8منطقة 
ر تحقيقـي بـا عنـوان    د) 1389(تقوايي و همكاران  
يابي بازارهاي روز شـهر اصـفهان بـا     ريزي و مكان برنامه

اســتفاده از مــدل تحليــل سلســله مراتبــي، بــر اســاس 
بيني جمعيتي مربوط به هريـك از منـاطق بـراي     پيش
، تعداد بازارهاي مـورد نيـاز را بـراي سـال     1400سال 

  .محاسبه كردند 1400
مؤسسة آموزشـي اشـتغال در    1990در اواخر دهه 
يـابي بازارهـاي    ميلواكي، به مكـان  -دانشگاه ويسكانسي

روز محلي اقدام كرد كه ضمن آن، قدرت خريد محلات 
تراكم نـواحي مركـزي شـهر بـا محـلات       كم درآمد و پر

درآمد ارزيـابي شـد و ايـن نتيجـه حاصـل شـد كـه         پر
تقرار در نـواحي  فروشان بـراي اس ـ  برخلاف تمايل خرده

درآمد و پرتراكم، مصرف بيشـتر و   درآمد، محلات كم پر
 شوند تري را موجب مي در نتيجه منافع اقتصادي افزون

Wang et) al, 2004: 83) .(  
يـابي   در ايالـت كـانزاس نيـز مكـان     2005در سال 

بـار بـر اسـاس مسـتندات طـرح       هاي ميوه و تره ميدان
هداف ذكر شده بـراي  ا. جامع در دستور كار قرار گرفت

حصول توسعه پايـدار اقتصـادي،   : اند از اين طرح عبارت
ارتقاء كيفيـت خـدمات رسـاني بـه شـهروندان، ايجـاد       

تـرين   مهـم . هاي اشتغال و كسب درآمد و غيـره  فرصت
: اين شـرح اسـت   معيارهاي مورد نظر در طرح مذكور به

بـار،   دسترسي عادلانه شهروندان به ميدان ميـوه و تـره  
هــاي همجــوار، مركزيــت نســبي و   اري كــاربريســازگ

هاي موفـق، ميـدان    يكي از اين ميدان. مساحت مناسب
باشـد كـه هـم در ارائـة      بار شهر راسكين مي ميوه و تره

خدمات و هم در توسعة اقتصادي منطقـه، مـؤثر واقـع    
 RuskinCommunity Development(افتاده است 

Corporation, 2007:1.(  
كارايي شيوه هاي عرضه ي ميوه هاي اخير،  در سال

و تره بار به شهروندان از برنامه هاي مهم در هندوستان 
از اين رو احداث ميادين ميوه و تره بار مورد . بوده است

ايــن برنامــه در مرحلــه ي اول در . توجــه قــرار گرفــت
. شهرهاي بزرگ مانند احمدآباد و كلكته به اجرا درامـد 

جــامعي پيرامــون  در ايــن راســتا تحليــل هــاي نســبتا
تقاضاي محلي، دسترسي مناسب و زيـر سـاخت هـاي    

 حمل و نقل، پتانسيل فروش و غيره صـورت پـذيرفت  
(Gandhi and Namboodiri,2006: 1-2)  

 
  محدودة مورد مطالعه

 22درجـه و   48آبـاد بـا موقـع رياضـي      شهر خـرم  
دقيقـه   29درجـه و   33دقيقه طـول شـرقي و عـرض    

متــري از ســطح دريــا قــرار  1171شــمالي در ارتفــاع 
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). 1389سايت سازمان هواشناسي استان لرستان، (دارد
آباد با جهتـي   اي پا گرفته و رود خرم شهر در درون دره

قسمت شمال . گذرد جنوبي از خط القعر آن مي-شمالي
ــره  ــهر منظ ــوب آن   ش ــاهموار و جن ــتاني و ن اي كوهس

  . اي دارد اندازي تقريباً جلگه چشم
اگر چه آن قسـمت از شـهر كـه در درون دره قـرار     
گرفته، عرض آن در هيچ كجا چندان زياد نيسـت، امـا   
در گلوگاه دره، يعني حد فاصل بين قسمت جلگه اي و 

در اين قسـمت،  . رسد اي شهر، عرض به حداقل مي دره
  . كند متر تجاوز نمي 1100عرض فضايي شهر از 

آباد متأثر و تابع طبيعت  گيري كالبد شهر خرم شكل
هـاي   هر كجـا دره انـدكي بـاز شـده و شـيب     . آن است

تر گشته و اجـازه زيسـت بـه انسـان داده،      كناري ملايم

شهر بدان سوي گسترش يافتـه و هـر كجـا دره تنـگ     
بـراين بهتـر    بنـا . ه شده استشده، شهر باريك و كشيد

است بگوييم شهر شكل خطـي باريـك و كشـيده، گـاه     
هايي به اطراف باز شده و  پهن و متورم دارد كه با پنجه

الدين و منوچهر  محلات فلك: اي را مانند هر كدام محله
ــي و وخمــي   ــاد در شــمال غرب در شــرق و ) وقفــي(آب

طـرح جـامع   . (آباد پشته در جنوب ساخته است حسين
شهر و حوزه نفوذ شـهر خـرم آبـاد، سـازمان مسـكن و      

ــتان،    ــتان لرس ــازي اس ــكل ). 16،  1368شهرس  8ش
موقعيت شـهر خـرم آبـاد را در اسـتان لرسـتان نشـان       

  .دهد مي
  

 
 
 

  

  موقعيت محدودة مورد مطالعه: 8شكل 
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  مواد و روشها

اولين اقدام در تأسيس هر نـوع مركـز تجـاري و از    
گزينـي آن اسـت كـه بايـد      جمله بازارهـاي روز، مكـان  

نتيجة بررسي وضع عميق بازار، موقعيت محل، فضاهاي 
مشابه موجود، جمعيت، تأسيسات مورد نياز در آينـده،  
ــد     ــالي باش ــدگي اه ــطح زن ــوذ و س ــت نف ــة تح منطق

ــراي معيارهــاي مــورد ). 115، 1381رضــويان،( نيــاز ب
: انـد از  يابي بازارهاي روز درشهر خرم آباد عبـارت  مكان

توپوگرافي، ارزش نسـبي زمـين، مسـاحت، دسترسـي،     
ــيل    ــين، پتانس ــكل زم ــت، ش ــراكم جمعي ــت، ت مركزي

هـاي   هـا از سـازمان   در آغاز پژوهش، اين لايه .پاركينگ
سپس با اسـتفاده از نـرم   . مختلف جمع آوري گرديدند

، Arc GIS 9.3ه در ايـن تحقيـق،   افزار مـورد اسـتفاد  
پـس از  . هاي مورد نياز براي مكان يابي آمـاده شـد   لايه

 GISافـزار مـذكور، عمليـات     ها بـه نـرم   ورود اين لايه

Ready  روي آنها اجرا شده، تا خطاهاي موجود برطرف
سپس اين لايه هاي وكتوري به رسـتري تبـديل   . شوند

 سـپس . دشده تا براي تحليل هاي مكاني آمـاده شـون  

 بـه  هـا  لايه اين از يك هر اهميت يا ميزان تأثير ميزان

 مشـخص  مكايابي بازارهـاي روز  در مؤثر عوامل عنوان

  .شد
اطلاعـاتي   هـاي  لايـه  بنـدي  اولويت پس از در ادامه

 اسـتاندارد  هاي ، وزن GISو با استفاده از شده استفاده

. اسـتخراج شـد   هاي مورد استفاده براي مكان يابي لايه
 همپوشاني به نسبت استاندارد، هاي وزن تعيين از پس

 آنها اهميت براساس ميزان اطلاعاتي هاي لايه دار وزن

 تلفيـق  وزنشان براساس اطلاعاتي هاي لايه و شد اقدام

يابي بازارهاي روز به  در نهايت نقشه نهايي مكان و شده
 .دست آمد

  
  بحث و  نتايج 

  آباد خرمهاي موجود در شهر  وضعيت كاربري) الف
آباد نشـان   هاي موجود در شهر خرم وضعيت كاربري

دهد كه در اين شهر به دليل روند افزايش جمعيـت   مي
در ادوار مختلف و تبعيت روند توسعه از عوامل محيطي 

انـد، كـاربري    ها كه شهر را احاطه كـرده  و از جمله كوه
با توجه به اينكـه هسـتة   . موجود با مشكل مواجه است

آباد در مركـز ايـن شـهر شـكل گرفتـه       رماصلي شهر خ
است و بعداً به اطراف گسترش يافتـه اسـت، در بحـث    

. ها بيشتر به كاربري مسكوني توجه شـده اسـت   كاربري
در رابطه با تأثير عوامل محيطي در كاربري اراضي شهر 

توان گفت كه اين فاكتور با عث شده اسـت   آباد مي خرم
ت عرضـي بـه   كه شهر طولي گسترش يافتـه و در جه ـ 

موانــع طبيعــي برخــورد كنــد و رونــد توســعه در ايــن 
بـه همـين دليـل در گذشـته و     . ها متوقف گردد سمت

شود و با توجه  حال بيشتر به كاربري مسكوني توجه مي
هاي مختلـف شـهري، بـه     ريزي در طرح به ضعف برنامه

 9شـكل  . هاي خدماتي كمتر توجه شـده اسـت   كاربري
آباد را در حال حاضر نشان  كاربري اراضي در شهر خرم

 . دهد مي
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 آباد هاي موجود در شهر خرم كاربري: 9شكل 
 

 
  آباد كاربري بازارهاي موجود در شهر خرم )ب

براي بررسي كاربري بازارهاي موجود در شهر خرم آباد، 
توسـط   1385ابتدا فايـل نقشـه رقـومي كـه در سـال      

سازمان مسكن و شهرسازي استان لرستان تهيـه شـده   
سپس با استفاده از . دش Arc GISاست، وارد نرم افزار 

آباد بـه   هاي موجود در شهر خرممختلف، بازار ابزارهاي

درآمده و موقعيت آنها در شـهر   اي جداگانه صورت لايه
  . مشخص گرديد

موقعيت بازارهاي موجود در شهر خرم آباد را  10شكل 
  .دهد نشان مي
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  آباد بازارهاي موجود در شهر خرم: 10شكل
 

شــود  مشــاهده مــي 10طــور كــه در شــكل  همــان
آباد حالت خطي داشته و  هاي موجود در شهر خرم بازار

بيشتر اين بازارها در مركز شهر قرار دارند كه دليـل آن  
اين صورت بيان كرد كه اين بازارها در هسـتة   را بايد به

اوليه شهر يعني جايي كه نخستين منازل مسـكوني در  
شـده اسـت، و بـا توجـه بـه رونـد       آن قرار دارند، ايجاد 

اباد در جهت طولي، اين بازار هـا بايـد    توسعة شهر خرم
در نقاط متراكم جمعيتي ايجـاد شـوند كـه بـه آسـاني      

  . ميتوان به آنها دسترسي پيدا كرد

عنوان مثال، بازار روز موجود در كنار مقبـرة زيـد    به
عنوان يكي از بازارهاي مهم روز در شهر  بن علي، كه به

اي قرار گرفته است كه هـيچ   رم آباد است، در منطقهخ
فضايي براي توسعه ندارد، پتانسـيل پاركينـگ در حـد    

گيـري   بسيار نامطلوب و تراكم جمعيت به واسـطة قـرار  
مقبــرة زيــد بــن علــي در ايــن مكــان بســيار بالاســت  

بنابراين بايـد گفـت كـه در    ) 150: 1387بيرانوندزاده،(
نداردهاي لازم رعايـت نشـده   يابي اين مراكز، استا مكان
موقعيت مكـاني بـازار روز در شـهر     11در شكل . است
  . آباد نشان داده شده است خرم
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 آباد موقعيت مكاني  بازار روز در شهر خرم: 11شكل 
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 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  به روايت تصويرآباد  نمايي از بازار روز در شهر خرم: 12شكل 
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....  يابي بهينه آنها در شهر سنجش توزيع فضايي بازارهاي روز و مكان

نمـايي از بازارهـاي   ) 12شكل شمارة (تصاوير فوق 
ــاد را نمــايش  موجــود در وضــع كنــوني شــهر خــرم  آب

تمركز فضـايي ايـن مراكـز تجـاري در بافـت      . دهند مي
مركزي شهر خرم آباد مشـكلاتي بـه لحـاظ كالبـدي و     

  . كاركردي در سطح شهر به وجود آورده است
 هاي ميـداني بيـانگر وجـود    نتايج حاصل از برداشت

مشكلات كالبدي، اقتصادي و زيست محيطي در نحـوة  
. آبـاد در وضـع موجـود اسـت     توزيع فضايي بـازار خـرم  

معضلات ترافيكي،  نحوة طراحي و الگوي ساخت بـازار،  
معضلات زيست محيطـي، نظيـر وضـعيت بهداشـتي و     
نظافتي بازار و نوع و كيفيت محصـولات ارائـه شـده از    

تـاريخي  -تجـاري عمده مشكلات پيش روي اين مراكز 
  . در سطح شهر است

بررسي وضـع موجـود بافـت مركـزي شـهر نشـان        
و ) بـازار ( دهندة تمركز سـنگين عملكردهـاي تجـاري    

هـاي محلـي    دسترسـي . خدماتي در مركـز شـهر اسـت   
ها در اين قسمت از شهر غالباً پر پيچ وخم و كم  وكوچه

هـا تـابع شـيب     در بافت مركزي، شـبكه . عرض هستند
هـاي   دسترسـي . هـا و مسـير رودخانـه اسـت     دامنة كوه

. هاي بافت قديم  پوشش مناسبي نـدارد  محلي و كوچه
هاي  ها به خصوص در محدودة خيابان رو عرض كم پياده

مركزي شهر، بزرگترين نقص مشـهود در شـبكه معـابر    
تبعـات ايـن امـر بـه صـورت بـروز پديـدة        . پياده است

ر و ميـزان  شود كه دسترسي به بازا ترافيك نمايانگر مي
  . دهد رضايت شهروندان از عملكرد بازار را تنزل مي

هـاي ايـن بازارهـا بحـث زبالـه       يكي ديگر از چالش
پراكنـدگي زبالـه در سـطح فضـاهاي بـازعمومي      . است

هـاي محيطـي و    بخصوص بازارقديم مناظري از آلودگي
اننـد سـاير   زبالـة شـهر م  . بصري را ايجـاد كـرده اسـت   

هاي معين  شهرها، از درب منازل جمع آوري و در محل
شود كه به سبب رعايت  تخليه و بر روي هم انباشته مي

منظم محـل و نيـز    نكردن اصول بهداشتي، شستشوي نا
توانـد توليـد    تأخير در حمل آنها بـه خـارج شـهر، مـي    

آلودگي وتعفن نموده و بهداشـت عمـومي را بـه خطـر     
ه در چند نقطه ازمحدودة بـازار قـديمي   اين نكت. اندازد

شهر كه محـل ازدحـام و تجمـع مسـافران و مراجعـان      
شـكل  (شـود   روستايي است به طرز بارزي مشاهده مـي 

13.(
  
  

 

 

 

 

 
 

آباد نمايي از معضلات زيست محيطي موجود در بازارهاي شهر خرم: 13شكل   
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  

آبـاد و   در شـهر خـرم   يـابي بازارهـا   مكان)ج
  مقايسة آنها با بازارهاي موجود

هـاي بيـان شـده در شـكل      با توجه به مؤلفـه         
، فرايند ارزيـابي در چـارچوب فراينـد مـدل     14شماره 

  :به شرح زير است) AHP(تحليل سلسله مراتبي 
تشـكيل سـاختار سلسـله مراتبـي از هـدف،      ) الف

فرآيند تحليل ؛ اولين قدم در معيارها و زير معيارهـا 

سلسله مراتبي، تشكيل ساختار سلسله مراتبـي  
ايـن   بـه . از هدف، معيارها و زيـر معيارهـا اسـت   

منظور، ساختار سلسله مراتبي معيارهـا در سـه   
) 14شـكل  (هدف، معيارهـا و زيرمعيارهـا   : سطح

  .ارائه شده است

  
  
  

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  هاي مورد استفاده در تحقيق شاخصيابي و  عوامل مكان: 14شكل 
 

 معيارها اهميت ضريب تعيين و زوجي ةمقايس)ب
ــر و ــا زي ــا شــدن مشــخص از پــس: 1معياره  و معياره

ــاي ــيابي زيرمعياره ــكيل و ارزش ــاختار تش ــله س  سلس
 و معيارهــا اهميــت ضــريب آوردن دســت بــه مراتبــي،

كـه بخـش   . گام بعدي در اين فرآيند اسـت  امعياره زير

                                                      
مراجعه كنيد  AHPبراي اطلاع بيشتر در مورد فرايند كاربرد مدل  - 1

 .1380زبردست، به 

. گيـرد  راهبردي و اساسي مدل در اين مرحله شكل مي
معيارها سـؤال تحقيـق    در مقايسة زوجي معيارها و زير

بازارهـاي  يـابي بهينـة محـل     اين است كـه در مكـان  
معيارها نسبت بـه ديگـر    ،كدام يك از معيارها و زيرروز

؟ در اينجـا يـك   معيارها ارجحيـت دارنـد   معيارها و زير
ماتريس مقايسة زوجي براي معيار و زيرمعيارهاي ارائـه  

سـپس بـراي تعيـين    . شده در تحقيق خـواهيم داشـت  

تفادهشاخص هاي مورد اس
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....  يابي بهينه آنها در شهر سنجش توزيع فضايي بازارهاي روز و مكان

معيارها،  هر كدام از معيارها و زير) وزن(ضريب اهميت 
مبناي مقايسـة  . كنيم دو به دو آنها را با هم مقايسه مي

 9اي  زوجي بين معيارهـا و زيرمعيارهـا طيـف مقايسـه    
ايـن مقيـاس، مقايسـة    . است) 1جدول شماره (يتي كم

سـازد تـا دانـش و تجربـه را      تصميم گيرنده را قادر مي
متحد ساخته و تعيين كند كـه  ) حسي(طور شهودي  به

يك معيار يا زير معيار تا چند برابر بر معيار يا زيرمعيار 
ايـن مقيـاس، از نـوع اعـداد صـحيح      . ديگر غالب است

امكان را دارد كه ترجيح خود  تصميم گيرنده اين. است
را در قالب هر جفت از عناصر به صورت كلامي، اهميت 

نهايـت   تـر، بـي   تر، مهم تر، بسيار مهـم  برابر،  نسبتاً مهم
اين ترجيحات توصيفي درگام بعد بـه  . تر بيان كند مهم

. شود ، ترجمه مي9، 7، 5، 3، 1ترتيب به مقادير عددي 
عنـوان مقـادير ميانـه در     نيـز بـه   8، 6، 4، 2هاي  مقدار

معكـوس  . روند كار مي مقايسه بين دو قضاوت متوالي به
. آيـد  كـار مـي   اين اعداد دربارة طرف ديگر قضاوت ها به

براساس محاسبات انجام شده بر پايـه مقايسـة زوجـي    
 يابي بهينه بين معيارها و زير معيارهاي اثرگذار در مكان

بيشـترين  ) 0.27(با وزن  " دسترسي "بازار روز معيار
وزن را به خود اختصاص داده است كه بيانگر بيشترين 

سـاير  . باشـد  يابي بازارهـاي روز مـي   مطلوبيت در مكان
آسـايش و  « : معيارها و زير معيارهاي اثرگـذار نظيـر  

بـا  » برآورد هزينـه  «، )0.20(با وزن »  رفاه عمومي
بـا  »  توجه به استانداردهاي جهاني« ، )0.11(وزن 
«  ، )0.079(بـا وزن » )مسايل ايمني« ، )0.014(وزن 

همجـواري بـا   « ، )0.063(بـا وزن  »  اصل جامعيت
محـيط  «، )0.048(بـا وزن » هـاي سـازگار   كـاربري 

« نهايت معيـار  و در) 0.048(با وزن » فيزيكي مناسب
هاي بعـدي را از نظـر    رتبه) 0.031(با وزن » جمعيتي

صـاص داده  يابي بازار را به خـود اخت  مطلوبيت در مكان
مقايسة زوجي معيارها و زيـر معيارهـا براسـاس    .  است

و به روش قضـاوت گروهـي    "ساعتي"كميتي9مقياس 
نتــايج حاصــل از محاســبات در . صــورت گرفتــه اســت

  .ارائه شده است) 2(جدول شماره 
  

  
  

  "ساعتي "منظركميتي براي مقايسه زوجي معيارها از  9مقياس : 1جدول 
  

  ارزش
  )شدت اهميت(

  تشريح وضعيت مقايسه

  دو معيار به يك نسبت در دستيابي به هدف مهم هستند اهميت برابر  1
  تجربه و قضاوت تا اندازه اي متوجه يك معيار به نسبت معيار ديگر است نسبتا مهم تر  3
  .در عمل ديده شده استتجربه و قضاوت بسيار زياد روي معيار ديگر، رجحان معيار مهم تر  5
برتري آن در عمل ديده شده .يك معيار نسبت به معيار ديگر بسيار زياد مرجح است بسيار مهم تر  7

  .است
  .ادعاي ترجيح يك معيار نسبت به ديگري، از بالاترين امكان اثبات برخوردا است بي نهايت مهم تر  9

نياز دارد قضاوت عددي خود را به دليل اينكه واژه خوبي گاهي، فرد تصميم گيرنده مقادير بيتابين  2،4،6،8
  .جهت تشريح آن وجود ندارد، در ميان اعداد اصلي تعين كند
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  كميتي ال ساعتي 9مقايسه زوجي معيارها بر اساس مقياس  : 2جدول 

  

 وزن رتبه
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يتي
جمع

يار 
 مع

 شاخص

 دسترسي 1 3455433 5 10.27
 آسايش و رفاه عمومي 0.33 5532531 4 20.20
 برآورد هزينه 55330.3310.330.33 2 30.11
استانداردهاي جهانيتوجه به  0.25 4534130.2 2 40.14  
ل ايمنيئمسا 0.2 34310.250.330.5 2 50.079  
 اصل جامعيت 4310.330.330.330.330.2 3 60.063
هاي سازگار همجواري با كاربري 0.25 310.330.250.20.20.2 5 70.0481  
 محيط فيزيكي مناسب 0.33 10.330.250.330.250.20.2 5 80.048
 معيار جمعيتي 0.20.20.330.50.50.50.250.2 1 90.031

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

يابي مكان هاي نتايج بدست آمده از بررسي شاخص: 15شكل شماره   
 
 
 
 
 
 

عوامل مكان 
يابي 

هاي مورد استفادهشاخص

0.23 0.05 0.04 0.05 0.23 0.060.07 0.02 0.20 
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  بندي آنها يابي و رتبه هاي مكان شاخص: 16شكل 

آباد به صورت يك لايـة جداگانـة درآمـد و موقعيـت ايـن مراكـز در شـهر         در ادامه، بازارهاي موجود در شهر خرم
  ).17شكل (آباد اقدام شد  يابي بازارهاي روز در شهر خرم مرحلة بعد،براي مكانمشخص شد، در 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

آباد بازارهاي مكان يابي شده و موقعيت آنها نسبت به بازارهاي موجود در شهر خرم: 17شكل   

شاخص هاي مورد استفاده
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 عوامل مكان يابي  

6 3 4 3 6 2 1 5 7 

دهي وزناساسبرهاي مورد استفادهشاخصبنديرتبه  
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
تا  1370آباد از سال  روند توسعة فيزيكي شهر خرم

يابي جديـد بـازار در سـطح شـهر را      كنون نياز به مكان
ــرده اســت  ــي ك ــهر و  . الزام ــي ش اوج گســترش فيزيك

بـوده    1370تـا   1353هـاي   شهرنشيني شهر بين سال
كه از كل مساحت سـاخته شـدة شـهر تـا بـه       به طوري

درصد از آن ناشي از مهاجرت به ويژه ناشي  6/45امروز 
  .نگ زده بوده استاز مهاجرت از شهرها و روستاهاي ج

در اين برهـة زمـاني، شـهر خـرم آبـاد بـه سـرعت         
آبـاد و البتـه    نشـين قاضـي   محلـة مرفـه  . گسترش يافت
درآمد مثـل كـوي فلسـطين و     نشين و كم محلات فقير

محلة پشته كه از ادغام يكـي از روسـتاهاي مجـاور بـا     
گسترش شهر در حاشية رودخانـه و  . شهر شكل گرفت

گيري محلـة خيرآبـاد    باعث شكل ادامة آن محله علوي،
هـا   در همين زمـان . در قسمت غربي ميدان شقايق شد

روستاي اسبستان در قسمت جنوبي شهر به دليل رشد 
از  1382تا سـال   1370از سال . شهر در آن ادغام شد

درصد از آن در اين برهه  4/36كل مساحت شهر فعلي 
ر روية شـه  دهندة گسترش بي اين امر نشان. ساخته شد

در اين زمان قسـمت جنـوبي شـهر،    . در اين زمان است
منطقه گلدشت كه در حال حاضر نيز ساخت وساز  در 
آن به شدت ادامه دارد و روستاي ماسور به دليل رشـد  

   .كالبدي شهر در آن ادغام شدند
قسمت شمالي شـهر از تپـه كيـو گذشـته، ايـن در      
حالي است كه در اوايل انقلاب، شهر در قسمت شـمال  

منـاطق  . به بيمارستان عشاير و محلة جذام محدود بود
توسعة شهر هم در . اخير تا تپه كيو فاصله زيادي دارند

كـه در   جنوب و هم در شمال شهر ادامه دارد، به طوري
الشتر، شهر  -آباد بروجرد و خرم -آباد امتداد جادة خرم 

دهـد، در جنـوب، در    به رشد فيزيكي خـود ادامـه مـي   
خوزستان به طرف منطقة بدرآباد، شهر در امتداد جادة 

دور، فرودگـاه  چنـدان  آيندة نـه حال گسترش است و در
  ). 50 :1386شاكرمي،(گرفتآباد را نيز دور خواهد  خرم

آبـاد در وضـع موجـود بـه      از آنجايي كه شهر خـرم 
سمت شمال و جنوب، توسعة فيزيكي پيدا كرده اسـت  

اي باشـد كـه    نهبايستي نحوة توزيع اين مراكز به گو مي
) شمال، جنوب، شرق و غرب( نحوة دسترسي ساكنين 

( راحتي با حداقل هزينه و زمان صورت گيرد  به بازار به
طور كه در شكل شـمارة   همان). 6: 1387بيرانوند زاده،

يــابي شــده بــراي  شــود نقــاط مكــان مشــاهده مــي 17
بازارهـاي روز، نســبت بــه نقـاط موجــود، داراي توزيــع   

  .ي استفضايي بهتر
انـد، بـه    اين نقاط كه در سطح شهر پراكنـده شـده   

. سهولت و با كمترين هزينه قابل دسترسي خواهند بود
يابي بازار صورت گرفتـه،   هاي جديد كه مكان در قسمت

  . شبكة معابر داراي شكل منظم شطرنجي است
همچنين با توزيع فضايي اين بازارها در سطح شهر  

بـار بـا قيمـت كمتـر و      و با نظارت دولـت، ميـوه و تـره   
كنندگان قـرار خواهـد    كيفيت بهتر در دسترس مصرف

هاي آينده و از جمله  ريزي بنابراين بايد در برنامه. گرفت
هاي شهري، به اين نقاط براي ايجـاد بازارهـاي    در طرح

شود، زيرا اين بازارها با رعايت تمـام   روز توجه بيشتري
استانداردها و پارامترهاي مؤثر براي ايجاد بازارهاي روز 

  . اند ايجاد شده
  

  نتيجه گيري 
يكــي از مســائل اساســي در زمينــة توزيــع فضــايي 

هــاي شــهري، مطالعــة نحــوة توزيــع بازارهــا و  كــاربري
  .كاركرد فضايي آنها در اقتصاد شهري است

هـاي قـديمي شـهر خـرم آبـاد،       بازارمركز تجاري و 
هـاي   ها و كـاركرد  نقش مهمي در فراهم كردن پتانسيل

  .اقتصادي شهر داشته و دارد
آباد متأثر و تابع طبيعت  گيري كالبد شهر خرم شكل

اي كـه شـهر شـكل خطـي باريـك و       گونـه  آن است بـه 
بــا گســترش شــهر . كشــيده، گــاه پهــن و متــورم دارد
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....  يابي بهينه آنها در شهر سنجش توزيع فضايي بازارهاي روز و مكان

پراكنـدگي بازارهـاي روز بـه    آباد از جهت طولي و  خرم
صورت خطي، بيانگر اين نكتـه اسـت كـه ايـن بازارهـا      

هاي اصلي و در پهنة  ها و شريان عمدتاً در مسير خيابان
با تراكم جمعيت و افزايش . مركزي شهر ايجاد شده اند

وسايل نقليه، اين بازارها جايي بـراي توسـعه نداشـته و    
ــاري    ــز تج ــه مراك ــديل ب ــال تب ــدتاً در ح ــة عم در لب

بررســي توزيــع فضــايي . هــاي اصــلي هســتند خيابــان
بازارهاي موجود نيز بيانگر، عـدم توجـه بـه نـرخ رشـد      
جمعيت در آينده، تحولات فيزيكي شهر طـي سـالهاي   

طور كلي عدم توجه به اين مراكـز بـه عنـوان     اخير و به
كنندگان اقـلام مصـرفي مـردم     يكي از مهمترين تأمين

  .است
يابي شده و مقايسة آنهـا بـا    ي مكانارزيابي بازارها  

دهـد كـه سيسـتم اطلاعـات      بازارهاي موجود نشان مي
توانـد   هـاي تحليـل مكـاني مـي     جغرافيايي، بـا قابليـت  

ها را براي ايجاد بازارهاي روز معرفي  ترين مكان مناسب
ــابي شــده،  مقايســة وضــعيت موجــود و مكــان. كنــد ي

لازم در دهنـدة عـدم اسـتانداردها و پارامترهـاي      نشـان 
بازارهــاي . ايجــاد ايــن بازارهــا در وضــع موجــود اســت

يابي شده، توزيع فضايي مناسبي داشته و با توجه  مكان
به اسـتانداردهاي لازم، از لحـاظ سـهولت دسترسـي و     

اي  انـد بـه گونـه    ها انتخاب شده هزينه، در بهترين مكان
يابي شده كه دسترسي شهروندان به اين مراكز به  مكان

ترافيـك،  : رت گرفتـه و معضـلاتي از قبيـل   راحتي صـو 
شلوغي، ازدحام و ساير تبعـات حاصـل از ايـن امـر بـه      
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